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Sobre a pesquisa

A pesquisa Divulga Radcom é resultado da 32 Edigao do Programa Municipal de
Fomento ao Servigo de Radiodifusdo Comunitaria para a cidade de Sao Paulo,
da Secretaria Municipal de Cultura. O seu objetivo é entender como as radios
comunitarias estéo inseridas no dia-a-dia dos ouvintes, verificando o engaja-
mento, a relevancia dos conteldos produzidos pelas emissoras para as suas
comunidades e avaliando a adequagéo da grade de programacgao, as expectati-
vas da populagéo paulistana.

Metodologia de Pesquisa
Perfll do Participantes

49% 51%

Feminino Masculino




Pesquisa Qualitativa

Metodologia

APESQUISA FDC / RADCOM utilizou metodologias qualitativas Focus Group (Gru-
pos Focais / Discussdes em Grupo) e EPs (Entrevistas em Profundidade).

Foram utilizados roteiros, com topicos previamente definidos, para caracterizar
0s ouvintes, levantando opinides, habitos etc.

Amostra

Foi utilizada uma amostra intencional para coletar informacdes qualitativas do
universo dos ouvintes regulares de 19 emissoras comunitarias.
Foram selecionados moradores dos bairros cobertos pelos sinais de cada uma

das emissoras focadas na pesquisa.

Resultados: Porque ouve

+Principais conteldos procurados sao
® Quando musica, informag&o e entretenimento.
-Com frequéncia. Principalmente duran- Gostam de ouvir sobre assuntos rela-
te 3 semana. cionados a questbes sociais e de cons-

+Quando estdo em casa durante o dia. cientizag&o da populacao.

*A noite, com a familia.
& Programa/Locutores citados

“ Como ouve +Abdias Duarte.

«Celular. 'SC.JrIna.
«Internet. *Miriam Duarte.
«Everton.
*Marina MJ.
e intereca0 *Vinicius.
hatoapp. *Karine.

Redes sociais. +Avoz do Itaim (é o que mais destaca

atividades do bairro com dicas de
agoes culturais e sociais. Tem muita re-
lagdo com a Casa da Cultura do Itaim).



B Andncios institucionais

Poucos e divulgando comércio local.

@ Avaliacdo da Programacao
«Estimula muito a cultura local. Leva
artistas da comunidade para mostra-
rem seus trabalhos.

© Credibilidade

Fala pelos moradores.

Espaco de divulgacao e discusséo
para os moradores.

J3 Sobreposicao
+USP.

+KISS FM.
*Antena 1.
+Alpha FM.

& Promocdes
+Com participagao dos ouvintes e dis-
tribuicao de prémios.

4 Pontos positivos e oportunidades
de melhoria

«Por estar no bairro, conhece como ne-
nhuma outra, as demandas de quem
mora na regiao.

*Ajuda a divulgar eventos e agoes da
prefeitura.

*Intermediagao entre poder publico e a
populacéo do bairro para melhora da
qualidade de vida.

¥ Pontos negativos
+Falta programa direcionado a popu-
lagéo negra.

# Recado

E pioneira das radios comunitarias do
Brasil. Orgulho. Bairro é feito de pesso-
as fortes, que lutam pelo que querem
mesmo sem ter apoio e visibilidade
por serem periféricos.



Pesquisa Quantitativa Base: 100

Fonte: Total da Amostra da Radio

Metodologia
Quantitativa (questionario com perguntas fechadas)

Amostra

1.900 entrevistas para representar as 19 emissoras (100 entrevistas por radio)

Resultados: J Radios Comunitéarias
+ Toda comunidade deveria ter 43%
+ Importante no bairro 66%
Q, Conhece a Radio? - Importante ter a Radio Milénio 55%
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