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Sobre a pesquisa

A pesquisa Divulga Radcom é resultado da 32 Edigao do Programa Municipal de
Fomento ao Servigo de Radiodifusdo Comunitaria para a cidade de Sao Paulo,
da Secretaria Municipal de Cultura. O seu objetivo é entender como as radios
comunitarias estéo inseridas no dia-a-dia dos ouvintes, verificando o engaja-
mento, a relevancia dos conteldos produzidos pelas emissoras para as suas
comunidades e avaliando a adequagéo da grade de programacgao, as expectati-
vas da populagéo paulistana.

Metodologia de Pesquisa
Perfil do Participantes

49% 51%

Feminino Masculino




Pesquisa Qualitativa

Metodologia

APESQUISA FDC / RADCOM utilizou metodologias qualitativas Focus Group (Gru-
pos Focais / Discussdes em Grupo) e EPs (Entrevistas em Profundidade).
Foram utilizados roteiros, com topicos previamente definidos, para caracterizar

0s ouvintes, levantando opinides, habitos etc.

Amostra

Foi utilizada uma amostra intencional para coletar informacdes qualitativas do
universo dos ouvintes regulares de 19 emissoras comunitarias.
Foram selecionados moradores dos bairros cobertos pelos sinais de cada uma

das emissoras focadas na pesquisa.

Resultados: o nteracso

Whatsapp.
Telefone (para pedir musica, louvores,

O Quando

*Diversos momentos do dia. - - -
o ] orag0es e participar de promogoes).
*N&o héa hordrio especifico. Ouvem pro-

ramas em diversos momentos.
9 ) Porque ouve
+Quvem programas em todos os perio- o - ; -
, «Tem musica, noticias, contetdo religio-
dos do dia. , . . .
so, contetdos informativos locais.

& Como ouve . .
& Programa/Locutores citados

*Réadio. -Pastor Jeremias.
*Internet. -Evangelista Fabio.
*Facebook.

*Dona Neusa.
*Celular. *Shirley Soares.
*Missionaria Rita.
*Missionaria Elisa.
+Irma Beatriz.
«Irmao Mateus.




8 Anuncios institucionais
Divulga o comércio da regido.

@ Avaliacdo da Programacao

*Tem conteudo religioso com pala-
vras, louvores, e testemunhos de mo-

radores da comunidade.

© Credibilidade

Conhecem ha 15, 20 anos.
Comunidade recomenda, igreja tam-
bém.

Esta no dia-a-dia e sabe o que acon-
tece na comunidade e ajuda de ver-
dade.

J3 Sobreposicao
*CBN.

«Jovem Pan.
*Gazeta.

*Nativa FM.
*Deus € amor.

& Promogoes
*Muitas promogdes com camisetas,
biblias, Cds e outros brindes.

4 Pontos positivos e oportunidades

de melhoria

+Ajuda os moradores com projetos so-
ciais.

*Divulga agbes do poder publico que
estdo acontecendo na regido.

Ajuda muito a comunidade (n&o ape-
nas nas questoées materiais, mas tem
a capacidade de levantar o animo, a
autoestima dos moradores porque
valoriza a comunidade).

& Pontos negativos
*Poderia ser mais facil de sintonizar
fora de sua area de atuagéo primaria.

# Recado

Agradecer e pedir que continue ajudan-
do sempre.




Pesquisa Quantitativa Base: 100

Fonte: Total da Amostra da Radio

Metodologia
Quantitativa (questionario com perguntas fechadas)
Amostra

1.900 entrevistas para representar as 19 emissoras (100 entrevistas por radio)

Resultados: & Radios Comunitérias
+ Toda comunidade deveria ter 56%
+ Importante no bairro 48%
Q, Conhece a Radio? - Importante ter a Radio Libertacao 73%
NAO SABE: 16

3 Com que frequéncia ouve a radio?

NAO: 35 TODOS 05 DIAS l;
Ouvem: 31%
2x SEMANA .3
SIM: 49
& O que gostaria de ouvir na Radio Libertagao © Credibilidade
senucos comurios - | - S T
oversio [N 7

ESPORTES
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B Razoes para ter uma Radio Comunitaria Produtos e Servigos
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16 36 30 0 125 2 375
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Criacdo e web designer:
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